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einfachheit ist 
die höchste foRM 
deR Raffinesse. 
Leonardo da Vinci 
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Was ist eine unternehmensidentität?

die unternehmensidentität (corporate identity) 
umfasst das einheitliche und charakteristische 
erscheinungsbild einer Marke oder eines 
unternehmens. dabei geht es vor allem 
um das Zusammenwirken der einzelnen 
gestaltungsmittel (farbe, form, schrift, bild) 
und die einheitliche Übertragung auf alle 
visuellen kommunikationsmittel (online, flyer, 
broschüren, prospekte, beschriftungen).

Warum sollten Sie diese 
richtlinien verwenden?

Erfolgreiche Unternehmen verschaffen sich 
durch eine gelebte corporate identity sowie ein 
authentisches, merkfähiges und zeitgemäßes 
corporate design klare Wettbewerbsvorteile 
und eine starke Marktposition. ein 
unverwechselbares Erscheinungsbild schafft 
Differenzierung. Differenzierung ermöglicht 
eine bessere Positionierung in den Köpfen 
der käufer und Verbraucher. und eine solche 
Positionierung verschafft dem Unternehmen 
auch in den gesättigten Märkten von heute 
eine Reihe wirtschaftlicher Vorteile.

Dieses Dokument ist auch Digital verfügbar:
schreinerarnold.ch/presse

begründung | konstruktion
Ausschlusszone | Mindestgrösse
anwendung | familie / Variationen

Marken Stil | zusätzliche Grafikelemente
Fotografischer Stil | Webseite

print | online | stil

palette | anwendung
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unSer LOgO ISt Sehr 
WertVOLL für unS. 
WiR haben uns die Zeit 
genoMMen, unseRe 
MaRke Zu entWickeln, 
also sei nett Zu ihR.

unSer LOgO, hübsch nicht wahr?

02
dies ist die Querformat-Version des logos und ist die 
bevorzugte Version, wenn der platz in einem layout 
nicht wichtig ist, z.B. Website-Grafiken und Banner.

01

02

01
dies ist die gestapelte Version des logos und ist die bevorzugte 
Version des logos für alle gedruckten Materialien, wie 
publikationen, Werbung, plakate, flyer und beschriftungen.

Begründung

unser logo wurde 
entwickelt, um modern 
und zukunftssicher zu sein 
und unsere öffentliche 
Persönlichkeit wieder 
zu geben. es ist eine 
unverwechselbare Marke, 
die unser unternehmen 
als zukunftsorientierte, 
professionelle organisation 
präsentieren möchte.

konstruktion

Das grafische Element besteht 
aus einem zweifarbigen hobel. 
dieser ist mit feinen und 
filigranen Elementen versehen 
um die genaue, saubere 
arbeitsweise zu symbolisieren.

Das typografische Element 
soll die Logografik ergänzen 
und weder dominieren noch 
unbedeutend wirken.

farben

es gibt eine bevorzugte 
Zwei-farbenoption für 
die gestapelte und die 
Querformatvariation, die 
hier gezeigt werden. diese 
logos sollten wann immer 
möglich verwendet werden.
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eXkLuSIOnSZOne, ein kleiner Ellbogenraum, um uns abzuheben.

MInIMaLe grÖSSe,  
Je grösser, desto besser.

das hohe logo darf 
nicht kleiner als 23 mm 
reproduziert werden.

das lange logo darf 
nicht kleiner als 3.5 mm 
reproduziert werden.

die minimale ausschlusszone 
für alle unsere firmenlogos 
basiert auf den abmessungen 
des kleinsten buchstabens. 
bei allen logos muss auf 
allen seiten ein freiraum 
von einem abstand (hier als 
punkt dargestellt) eingehalten 
werden. Wenn unsere 
unternehmensfarbe hinter 
dem logo verwendet wird, 
muss sich der abstand auf 
allen seiten erstrecken.

auf allen seiten sollte die 
ausschlusszone von der 
äussersten kante des logos 
aus gemessen werden. kein 
anderes element als der 
schriftzug darf in diesen 
bereich eindringen.

23mm min.

3.5mm min.
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WIr MÖChten IMMer 
gut auSSehen, nehMen 
sie sich deshalb die Zeit, 
uM Zu ÜbeRlegen, Wie sie 
unseR logo anbRingen.

Wir wollen nicht allzu 
pingelig sein, aber es gibt 
einen richtigen und einen 
falschen Weg wie unser logo 
dargestellt werden sollte.

01  abstand
lassen sie dem logo 
immer etwas platz zum 
atmen. Versuchen sie, 
weisse oder neutrale 
hintergründe zu verwenden.

02  unvermeidlich...
Wenn es unvermeidlich 
ist, das logo auf einem 
hintergrund oder einem 
foto zu platzieren, 
sollte das negative logo 
verwendet werden.

03  nicht richtig
unser logo sollte nie 
rotiert werden.

04  farbigkeit
das logo nicht farblich 
vermischen.

05  nicht so 
das negative logo nicht auf 
farben benutzen welche 
überladen wirken.

06  nein Danke
fügen sie keine Verzierungen 
wie schlagschatten, 
prägungen etc. hinzu.

01 03

02 04

05

06
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Sagen SIe haLLO Zur 
LOgO-faMILIe. Wenn 
sie es hieR nicht finden 
können, dann sollten 
sie es nicht VeRWenden.

unser firmenlogo 
existiert sowohl in einer 
gestapelten als auch in 
einer Querformatversion. 
Während die gestapelte 
option das bevorzugte logo 
ist, sollte die Verwendung 
des  gestapelten oder 
Querformatlogos 
entsprechend ihrer 
eignung für das layout 
bestimmt werden.

die isolierte Verwendung 
der Hobelgrafik sollte 
sorgfältig geprüft und 
umgesetzt werden und 
sich auf die unterstützung 
von Werbematerialien 
beschränken. es wird 
nicht empfohlen, die 
Hobelgrafik als Standard-ID 
anstelle des vollständigen 
logos zu verwenden.

eine social-Media-Version des 
Logos ist mit der Hobelgrafik 
voll nutzbar, wenn ein 
quadratisches icon für online-
Anwendungen benötigt wird.

gestapeltes format Querformat
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unSere farBen DefInIeren 
unSere Marke. WiR sind 
pRäZise und selbstbeWusst. 
einfach und auf den punkt.

pantone 2347 c
cmyk 0 : 100 : 100 : 0
rgb 194 : 14 : 26
hex # c20d19

pantone black 6 c
cmyk 0 : 0 : 0 : 97
rgb 34 : 34 : 33
hex # 080808

pantone nicht verfügbar
cmyk 0 : 0 : 0 : 0
rgb 255 : 255 : 255
hex # ffffff

farb-Palette

dies sind unsere primären farben für 
unser logo, text und Überschriften.

die unternehmensfarbpalette umfasst folgende 
Farbtöne. Farbanpassende Standard-Pantone®-
Referenzen sind enthalten, um die genauigkeit bei 
der Reproduktion der palette zu gewährleisten.

ausserdem sind die cMyk-, Rgb- und heX-Werte für die 
konsistenz zwischen verschiedenen Medien enthalten.

Wenn möglich, sollte das Logo im CMYK-
farbprozess reproduziert werden. äquivalente 
Farben können unter Verwendung der RGB- und 
heX-Referenzen zusammengesetzt werden, 
wenn das logo digital verwendet wird.



MaRken Richtlinien  |  9 

tyPOgrafIe ISt 
DaS rüCkgrat DeS 
DeSIgnS, dies Richtig 
Zu Machen ist Von 
ZentRaleR bedeutung.

Schrift. Print.

unsere firmenschrift ist 
open sans. diese vollständige 
schriftfamilie ist in einer Vielzahl 
von gewichten erhältlich, um 
eine Vielzahl von Zwecken zu 
erfüllen. es weist in seinen 
buchstabenformen hervorragende 
lesbarkeitseigenschaften auf.

Schrift. Online.

Wenn es die technologie erlaubt, 
sollte open sans in allen Web-
anwendungen verwendet werden. 
die standardmässige fallback-
schriftart ist arial, die verwendet 
werden sollte, um eine akzeptable 
Veränderung zu gewährleisten, 
wenn open sans nicht verfügbar ist.

Schrift. Stil.

text für korrespondenz und 
publikationen sollte vorzugsweise 
in gross- und kleinbuchstaben 
und rechts mit Zickzack und 
linksbündig angegeben werden. 
grossschreibung sollte niemals für 
fliesstext verwendet werden, ist 
aber für Überschriften akzeptabel.

überschriften typo

fliesstext typo

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(.,:;?!€$&@*) 0123456789

abcdefghiJklMnopQRstuVWXyZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(.,:;?!€$&@*) 0123456789

Aa

aa
// Extrafett

// Dünn

aBCDefghIJkLMnOPQrStuVWXyZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(.,:;?!€$&@*) 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(.,:;?!€$&@*) 0123456789

aa

Aa
// Fett

// Normal
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Marken-Stil

die orientierung am swiss style (oder international 
Typographic Style) ermöglicht es uns, einen klaren 
und lesbaren Zugang zu unseren erweiterten 
Medien- und Marken-Situationen zu schaffen. 

Zu den Funktionen gehören asymmetrische Layouts, 
eine starke gitterbasierte struktur, serifenlose 
schriftarten und unjustierter text. ein Verständnis 
für die bedeutung von leerraum ist sowohl in 
layouts als auch bei text und bildern entscheidend.

Schwarzkörpertext sollte im Normalfall verwendet 
werden, es sei denn, eine umgekehrte ausgabe 
/ weisse kopie ist ästhetisch angemessener. 

die beschränkung der farbnutzung auf 
unsere unternehmenspalette dient der 
stärkung unserer Markenbotschaft.

Fotografischer Stil

als übergreifendes thema für den 
fotografischen Stil unserer Marke schlagen 
wir vor, dass Fotografie mit mittlerem 
kontrast schwarz und weiß ist, um den 
klassischen, emotionalen ansatz zu stärken. 
als alternative kann eine einzelne farbe aus 
der unternehmenspalette als ersatz für Weiss 
innerhalb des bildes verwendet werden, was 
zu einem dezenten duoton-look führt.

Alle verwendeten Fotografien müssen von 
hoher Qualität sein, unabhängig davon, ob 
sie schwarz/weiss oder farbig sind. bilder 
müssen sauber und scharf sein und inhalte 
enthalten, die für unsere organisation 
relevant sind. “schnappschuss”-stil-bilder 
sollten eher vermieden werden.

Zusätzliche Grafikelemente

Vom Logo abgeleitete Grafikelemente gelten für die 
Verwendung als eigenständige Grafik, sofern sie nicht 
anstelle des vollständigen logos verwendet werden.

Wir empfehlen nicht die Verwendung von detaillierten 
Illustrationen oder Clip Arts als Hintergrundgrafiken, 
sondern einfache geometrische formen, um nicht 
von anderen layout elementen abzulenken.

Grosse, ablenkende Banner und Grafiken (wie 
bänder und pfeile) sollten nicht verwendet 
werden, da sie nur dazu dienen, die Qualität 
und die Werte unserer Marke zu verringern.

Website

es wird vorgeschlagen, dass die Website 
einen hellgrauen oder weissen hintergrund 
mit schwarz / weissen Grafiken, schwarzen 
text und grosszügigen leerräumen 
verwendet. auf diese Weise wird die 
konsistenz der Marke sichergestellt.

DaS War’S für Den 
anfang... hieR noch 
ein paaR dinge, die 
sie Wissen sollten.
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ein letzter gedanke.

Werfen sie im Zweifelsfall einen blick zurück 
durch dieses dokument, alle antworten sind da.

Wir verlangen nicht viel, nur ein bisschen 
liebe und Respekt für unser branding, 
weshalb wir denken, dass wir ein flexibles 
System geschaffen haben, welche Ihre 
kreativität nicht beeinträchtigt.

Gib immer dein bestes...

DIeSeS DOkuMent kann auf anfrage 
In aLternatIVen fOrMaten Zur 
Verfügung geSteLLt WerDen. BItte 
kOntaktIeren SIe unSere MarketIng 
& Pr-aBteILung für WeItere DetaILS.

Die Checkliste...

01  Das Logo
Verwenden sie nur logos, die vollständig sind 
und aus Original-Digitalgrafiken erstellt wurden. 
Bitte überprüfen Sie, ob Sie die Mindestgrösse 
und die ausschlusszone eingehalten haben.

02  hintergründe
das logo sollte auf hellen oder 
überfüllten bildern nur in seinen 
negativen farben erscheinen.

03  Grafiken
Prüfen Sie, ob zusätzliche Grafiken 
oder grafische Elemente das Logo nicht 
ausgrenzen, verdecken oder überlagern.

04  typographie
Überprüfen sie, ob die firmenschriften  
zutreffend verwendet wurden.

05  Design
stellen sie sicher, dass sie diese Richtlinien an 
ihre kooperationspartner zur Verfügung stellen.

aM BeSten SIe 
BenutZen eIne 
CheCkLISte. dann kann 
nichts schiefgehen.

schreiner arnold
altmattstrasse 17, 6418 Rothenthurm

telefon. +41 (0) 41 838 15 82

e-Mail. info@schreinerarnold.ch
Web. www.schreinerarnold.ch
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